- EXPO. Au ceur de l'information
-numérique strategique
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Depuis lirruption d'Internet dans notre
quotidien et la myriade d'informations
de tous poils et de toutes formes qui
en résulte, la problématique touchant
a la maitrise et a la bonne gestion
d’un tel flux ne s'est jamais posée avec
autant d'acuité. Partant du postulat qu'il
ne saurait y avoir de bonne décision
sans bonne information, le salon
i-expo apparait comme une passerelle
d'échanges, de réflexions et dinnovations
autour de cet enjeu crucial tant pour les

’entreprises que pour les organisations.

N Par Philippe Dayan

Chmmc il y a un avant et un apres
Internet, on peut volontiers parler
‘un avant et un aprés i-expo. Ou
plutdt d’un véritable « 1l était une fois »
tant Thistoire de ce salon, ainsi que le
rappelle Jean-Marie Hubert, son orga-
nisateur, a traversé plusieurs décennies
et connu des transformations en réso-
nance avec les grands bouleversements
de I'information. Cest en 1974, au sein
de la charmante ville de Tours, que ce
qui est alors nommé « Congrés natio-
nal frangais sur I'information et la docu-
mentation » voit le jour. Ses « parents » :
I’ ADBS (Association frangaise des Docu-
mentalistes et des Bibliothécaires Spécia-
lisés) et PANRT (Association Nationale
de la Recherche Technique), sous I'égide
du BNIST (Bureau National de I'Infor-
mation Scientifique et Technique). « Ce
congres avait pour objectif de permettre
aux professionnels de la documentation
de confronter leurs expériences et de leur
présenter des outils, produits et services
d’information, dans le cadre d’une expo-
sition » précise Jean-Marie Hubert. Sa
premiére mutation intervient en 1981
lorsque le Congrés décida d’une nou-
velle appellation, en T'occurrence IDT

(Information, Documentation, Télé-
matique). Un changement de nom s’ac-
compagnant d’une forte dose de nomat
disme puisque IDT se mit 2 sillonner
I’'Hexagone 4 raison d’une session tous
les deux ans. Versailles en 1981, Gre-
noble en 1983, Versailles 2 nouveau en
1985, Strasbourg en 1987, Paris en 1989,
Bordeaux en 1991.

>> Une constante évolution formelle

Lévolution de l'information amenant
celle-ci a sortir de sa forme unique de
papier pour se mettre a I'unisson de la
télématique, puis du numérique, IDT
connait une nouvelle mutation d'impor-
tance en 1993 lorsque le GFII (Grou-
pement Frangais de I'Industrie de I'In-
formation) rejoint ’ADBS et 'ANRT.
« Cest en effet cette année-la qu'il est
alors devenu une manifestation annuelle
rassemblant I'ensemble des profession-
nels de linformation en raison de la
multiplication des outils destinés 4 trai-
ter et a diffuser 'information » souligne
Jean-Marie Hubert. Maniére de rappe-
ler Fimportance de I'Internet a partir de
cette date, le groupe SPAT (entré en lice
des 1984 afin d’en assurer le développe-
ment sur un plan commercial) y ajoute
par la méme occasion le suffixe NET.
Une premitre session résolument axée
salon qui se déroule a Paris, dans le cadre
du Palais des Congreés de la Porte Maillot.
Ce méme cadre accueillera dix années
durant IDT-NET. Le succes est ample-
ment au rendez-vous, en particulier au
niveau du nombre de ses exposants qui
culmine a cent cinquante. En 2003 pour-
tant, la manifestation abandonne le pa-
lais des Congrés pour migrer au CNIT

i-expo en 5 chiffres dés

@ 380 le nombre d'exposants prévus.

@ 5000 : le nombre de visiteurs attendus.

@ 51:le nombre de sujets abordés au cours
des conférences, ateliers et tables rondes.

@ 12 le nombre d'atefiers-formations éfi-
gibles au DIF et a la formation professionnelle

continue.
@ 5: le nombre de personnes y travaillant a
I'année a plein temps.

La Défense. Jean-Marie Hubert justifie
ce changement « en raison de I'évolution
du marché de plus en plus marqué par
les fusions-acquisitions et les restructu-
rations. Un bouleversement de la donne
qui a pour le coup engendré une réduc-
tion de 'offre commerciale ».

>> Un contenu a forte valeur ajoutée

Autant de mutations d’ordre formel
qui n'ont cependant en rien affecté le
fond méme de la manifestation avec un
contenu au niveau de ses conférences
demeuré rigoureusement sur la méme
exigence éditoriale. 11 faut dire que le
salon compte dans ses rangs un comité
scientifique en charge de déterminer
en premier lieu le fil rouge de I'année,
puis de délibérer en second lieu sur les
sujets d’actualité pouvant aller d’angles
ultra pointus a des thématiques nette-
ment plus « tarte a la créme ». Une re-
cherche de I'excellence qui explique sans
nul doute la volonté du groupe SPAT a
développer l'offre d’i-expo en rachetant
en 2008 lentité KM Forum (Forum de
gestion des comnaissances) au groupe
Tarsus. Un développement accompagné
par l'investissement d’un nouveau lieu,
le hall 5 de la Porte de Versailles, pour
cause d’importants travaux devant étre
orchestrés au CNIT-La Défense. Deux
ans plus tard, est mise en orbite Infor-
mation Media permettant désormais au
groupe SPAT d’élargir substantiellement
la nomenclature d’i-expo sur ces secteurs
connexes que forment, entre autres, la
gestion des connaissances et 'informa-
tion professionnelle & destination des
métiers de la communication. Une crois-
sance organique qui a d’ailleurs influé
sur le profil méme du visitorat, lequel est
passé du cénacle trés spécialisé des docu-
mentalistes et des bibliothécaires a celu,
nettement plus large, des entreprises.

>> L'entreprise, atout majeur de Iédition 2013
Outre le fait hautement symbolique de
marquer le trentiéme anniversaire de
son concept, i-expo 2013 se veut aussi et
surtout comme écriture d’une nouvelle
page de son histoire par sa réorientation
résolument affirmée en direction des
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Jean-Marie Hubert,
Président et fondateur du Groupe SPAT sas

De Strasbaurg, sa ville de naissance (il yavu le jour le27
octobre 1945), cet homme & la faconde naturellement chaleureuse a’cm.wservé ©
parfait bilinguisme et ce gofit prononcé pour I’Euralpe' !’ay_antfondmt pnen avant
I'application du fameux programme Erasmus a partir gtl{dler | ecunn_}rrrue pendant
un an  Stuttgart; puis a perfectionner son anglais a Lund_res, 3 i Tssue de ses
études secondaires et, pour partie, supérieures. N'hésitant pas a quahﬁe:‘snn par-
couirs professionnel de trés « accidenté », il démarre sa vie a;twe sur Paris entra-
vaillant pour le compte d'une entreprise spédialisée dans le negoce d'etres grosses
installations de thermique industrielle. Une expérience d'une durée de septans
alaquelle il tourne radicalement le dos en devenant 1mpor|3teu[!exponateur de
produits de haute technologie dans le domaine du son et del image. Une s
quette qul coiffe pendant dix ans I'amenanta assumer en parallleie 1a’PrESid€ﬂ(E
du Syndicat National de la Haute Fidélité audig & wdfro etpla Vice-présidence du
Syndicat des entreprises du commerce électronique. Cest d all1eyrs dans ce cadre
para-professionnel quil est amene ase penchz?r sur la question des .sa1nns au
point, du reste, a monter un premier salon. Le suiccés st tel que cet espritau fond
aventureux envoie aux pelotes et sa panoplie dimportateur/exportateur et ses
fonctions syndicales pour se [ancer a corps perdu dans cette nouvelle av_enture.
En 1984, il fonde le groupe SPAT qui, a ce jour, recense _dans son Portefeullle une
vingtaine de salons uniquement basés sur de micrmuc_hes {ilna Fependant fur
un certain nombre dentre eux que des mandats de gestion), donti-expo est I'un
des fleurons. Mals parce quil est pas du genre d mettre « tous ses ceufs dar}s le
méme panier », Jean-Marie Hubert assume par ailleurs des fon ctions
de conférencier, de formateur et denseignement dans |e secteur pm{e
et public, a commencer par sa bonne ville de Strashourg ou,
depuis une dizaine d'années, il enseigne aI'Ecole de Management.

entreprises et des organisations. « Dans
cette optique, nous avons noué un par-
tenariat avec le CIGREF qui regroupe
les cent cinquante top entreprises fran-
aises. Un partenariat logique dans la
mesure ou linformation est devenue
le principal outil de développement de
Pentreprise » argue Jean-Marie Hubert.
Un terrain d’investigation aboutissant
a un changement pour le moins radical
dans la forme de ses conférences, tables
rondes et ateliers. Voulu moins acadé-
miques et davantage a 'écoute du mar-
ché, leur modele pédagogique reposera
dorénavant sur des retours d’expériences
en entreprise afin de mener au dévelop-
pement, puis & la syntheése des solutions.

*Du 12 au 13 juin & Paris Expo Porte de
Versailles, Hall 5.1
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